
راهنماي برند نو ره اندیشان تیسا
نسخه 1



ارائه راهکارهاي هوشمند و نوآورانه در صنعت فین تک با تمرکز بر صنعت بیمه، همراه با بهره گیري از فناوري هاي 
پیشرفته به منظور ارتقاي تجربه مشتري، افزایش بهره وري کسب وکارها و خلق تحول دیجیتال در بازارهاي مالی.

Missonمأموریت

تبدیل شدن به بزرگترین برند پیشرو و الهام بخش در اکوسیستم دیجیتال بیمه، با طراحی راهکارهایی که نه تنها 
نیاز امروز را پاسخ می دهند بلکه آینده را نیز می سازند.

Visionچشم انداز

َـ نـْ] راهکار، چاره.  [نام، رَ ه

نو ره اندیشان تیسا، یا به اختصار « نو رهند» متشکل از جمعی از نخبگان و کارشناسان فناوري اطلاعات در سال 
1400 چشم به جهان گشود. نو رهند، یک برند نوآور در صنعت بیمه و فین تک است که با ارائه ي راهکارهاي 
هوشمند و قابل اعتماد، آینده اي امن و دیجیتال را براي کسب وکارها و مشتریان رقم می زند؛ رهندي به سوي فردا.

Brand Introductionمعرفی برند



نوآور: همواره در جست وجوي تکنولوژي ها و مدل هاي جدید براي ایجاد ارزش افزوده در بازارهاي هدف▪
قابل اعتماد: متعهد به امنیت، پایداري و رضایت مشتریان▪
آینده نگر: طراحی محصولات و خدمات بر اساس تحلیل روندهاي فردا▪
حرفه اي: تیمی متشکل از متخصصان باتجربه با رویکرد دقیق و علمی▪
چابک: پاسخ گویی سریع به نیازهاي متغیر بازار و مشتریان▪

Brand Personality
شخصیت برند

Tone of Voice
صدا و لحن برند

لحن و صداي برند «نو رهند» تلفیقی از تخصص، نوآوري و مسئولیت پذیري است؛ صدایی هوشمند و قابل اعتماد که 
با رویکردي دقیق و آینده نگر، پیچیدگی هاي صنعت بیمه و فین تک را براي مخاطبان خود ساده و قابل فهم می سازد. 
این برند با بیانی شفاف، حرفه اي و انسانی، راه حل هایی ارائه می دهد که ضمن حفظ کیفیت و امنیت، الهام بخش تحول 

دیجیتال در بازارهاي مالی است.
براي مثال:

در معرفی محصول: «راهکار نو رهند، یک مسیر جدید براي تصمیم گیري هاي دقیق در صنعت بیمه است.»▪
در گفت وگو با مشتري: «ما همیشه این جاییم که تمام مسائل پیچیده را خیلی ساده برایتان حل کنیم.»▪
در کمپین تبلیغاتی: «با نو رهند، مسیر آینده رو امروز برو...»▪



The Solution to Leap into the Future
NORAHAND

نو رهند
رهندي به سوي آینده

شعار برند



تأکید بر هویت بومی و رسمی برند.▪
استفاده از فونت رسمی و تمیز، باعث تقویت حس ▪

اعتبار و حرفه اي بودن می شود.
چینش زیر نماد باعث تعادل بصري و تثبیت لوگو به▪

 عنوان یک ساختار کامل می شود.

جرقه  ایده، نقطه ي آغاز تحول.▪
رنگ نارنجی نماد خلاقیت، انرژي و جسارت است. ▪

جاي گیري در بالا حس حرکت رو به جلو و آینده
 نگري را القا می نماید.

ذوزنقه به صورت یک نشان هدایت عمل می کند: ▪
تأکیدي بر رشد و نوآوري مداوم.

مسیر مشخص در دل پیچیدگی▪
شکل N و نماد نظم، دقت، و رویکرد علمی▪
رنگ سرمه اي نشان عمق، استحکام، اعتماد ▪

و آرامش در تصمیم گیري است.
Logo parts
اجزاي نشانه

در طراحی لوگوي نو رهند، سعی شده به صورت مینیمال تلفیقی از رشد، نوآوري، اعتماد و استحکام به تصویر کشیده 

شود تا در ذهن مخاطب خود، نشان درستی از شخصیت برند را یادآور گردد.

Logoنشانه



Logo Rules & Restrictions
بایدها و نبایدهاي نشانه

4. تناسب لوگو و لوگوتایپ همواره باید رعایت شود.

3. جلوه هاي ویژه (سایه، بعد و...)، خط نشانه و... به کار برده نشود.

لوگو و لوگوتایپ هر کدام به صورت مجزا می توانند مورد استفاده قرار گیرند. دقت شود اگر لوگوتایپ مورد استفاده قرار 
می گیرد، حتما عبارت سهامی خاص، بالاي تیسا دست نخورده باقی بماند. 

�ھا�ی خاص .2

ارتفاع براي لوگو  در نسخ چاپی حداقل 
همراه با لوگوتایپ 2 سانتی متر است. .1

نشانه در زمینه تیره  نشانه در زمینه روشن



Color Palette
پالت رنگ

CMYK:  93, 72, 16, 3

RGB:      36, 86, 145

HEX:      #245691 

سرمه اي ترکیبی ست از قدرت و عمق؛ همراه با پیام هاي زیر:

اعتماد و امنیت در صنعت فین تک حیاتی ست. مشتري باید احساس کند که می تواند به برند تکیه کند.▪

حرفه اي بودن و ثبات سرمه اي حس دقت، تجربه و جدیت را منتقل می کند، ویژگی هاي مورد انتظار از یک ▪

شرکت مورد اعتماد در صنعت مالی.

منطق و تفکر تحلیلی این رنگ، ذهن را به سمت تصمیم گیري هاي سنجیده هدایت می کند. ▪

CMYK:  1, 43, 87, 0

RGB:      245, 160, 60

HEX:      #F5A03C

نارنجی رنگی ست پرانرژي، با طراوت و دعوت کننده به حرکت. مفاهیم کلیدي در آن عبارتند از:

خلاقیت و نوآوري نارنجی گویاي این است که ماحاضریم فراتر از چارچوب ها فکر کنیم و راهکارهاي تازه ارائه دهیم.▪

جسارت و ریسک پذیري هوشمندانه مناسب براي برندي که نه تنها امن است بلکه جسورانه به آینده نگاه می کند.▪

سرزندگی و ارتباط انسانی نارنجی، برند را گرم و قابل دسترس جلوه می دهد.▪



صورت نوشتاري فارسی فرعی

نازنین | B Nazaninنصورت نوشتاري فارسی اصلی

در تمامی حالات کج، Bold و داراي خط زیر مورد قبول است.

میترا | B Mitraم

در تمامی حالات کج، Bold و داراي خط زیر مورد قبول است.

صورت نوشتاري لاتین

SSegoe UI

در تمامی حالات کج، Bold و داراي خط زیر مورد قبول است.

تمامی استانداردهاي زیر، براي نسخ قابل چاپ الزامی است. هر محصول شرکت می تواند به 
صورت مجزا داراي هویت منحصر به قرد خود باشد.

همواره به تناسب میان نوشتار فارسی و لاتین دقت شود.▪
در متن بدنه تا جایی که به هم ریختگی ایجاد نشود از Justify Low استفاده شود.▪
عناوین همواره بلد و یک درجه بزرگ تر از متن باشند.▪
حداقل مجاز براي فاصله بین سطرها، اندازه فونت به پوینت است.▪
رعایت اصول نگارش، مانند نیم فاصله، علامات نگارشی و... الزامی است.▪

از «ي» میانجی استفاده نکنید. •
از علامت تشدید و اعراب استفاده نکنید، مگر در کلمات عربی دخیلی که •

در صورت عدم استفاده از آن، مخاطب را به اشتباه می اندازد.
براي علامت نقل قول از «» استفاده کنید.•

Typography
تایپوگرافی



Stationary
اقلام اداري

www.norahand.com
رهندي به سوي آینده

نام نام خانوادگی

username
@norahand.com

شماره همراه

021-28425907

سمت شغلی

QR CODE

روي کاغذ گلاسه 250 گرمی با روکش 
سلفنی مات چاپ شود

کارت ویزیت استاندارد

نام و نام خانوادگیامضاي پست الکترونیک
سمت شغلی



Stationary
اقلام اداري
سربرگ هاي نامه و قرارداد

www.norahand.com

�ھا�ی خاص �ھا�ی خاص

A4 چاپ روي کاغذ تحریر 80 و یا 100 گرمی در اندازه



Stationary
اقلام اداري

استفاده با جوهر سرمه اي مجاز است.

مهر اداري

متر
تی 

سان
 4

4 سانتی متر

شماره ثبت
بی نازنین، سایز 9

3 سانتی متر

لیوان
نشان به صورت رنگی در رو و پشت لیوان قرار گیرد.▪
لیوان سفید باشد.▪
جنس لیوان سرامیکی است.▪
از چاپ بر روي لیوان هاي شیشه اي و حرارتی خودداري کنید.▪



Stationary
اقلام اداري

پاکت�نامه�به هر قطعی می تواند باشد.▪

نامه بر روي در، لوگوتایپ و پشت نامه، قسمت پایین، ▪ روي پاکت 

راست حاوي نشان، آدرس سایت و شماره تلفن شرکت است.

پاکت نامه به دو رنگ سفید و یا سرمه اي برند مجاز است.▪

باید تمام ▪ نامه، نشان  از رنگ سفید براي پاکت  در صورت استفاده 

رنگی باشد و نقطه نو در نو ره اندیشان (لوگوتایپ) نارنجی باشد.

پاکت نامه

www.Norahand.com

+9821 28425907 تلفن:




